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EMPRESARIOS PARTICIPAM DE MISSAO SINDICAL
DE PANIFICACAO AO MEXICO

Garantir a troca de experiéncias e

0 conhecimento de inovagdes em
processos, tecnologias e modelos de
negocios do mercado internacional.
Esse foi o principal objetivo da
Missdo Sindical de Panificagao ao
México, promovida pelo Sistema
FIRJAN, por intermédio do Centro
Internacional de Negocios (CIN),
que contou com a presenca do
presidente da Federacdo, Eduardo
Eugenio Gouvéa Vieira, e diversos
empresarios do setor.

Com visitas técnicas a empresas que
sdo referéncias, como a Pasteleria
Ideal, uma das mais famosas da
Cidade do México, e o Grupo Bimbo,
maior empresa de panificagcdo

do mundo e lider do continente
americano, 0s empresarios
conheceram boas praticas
empresariais que podem refletir em
seus negocios.

Um dos destaques da missao foi a
visita a Mexipan, principal feira da
industria de panificagdo, confeitaria,
chocolataria e gelados da América
Latina, que permitiu conhecer
tendéncias de mercado, novas
tecnologias e inovagdes para o
processo produtivo e estreitar lacos
com fornecedores de embalagens.
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Alessandra Mediha

Empresarios visitam o Moinho Harinera La Espiga na Cidade do México

José Tadeu de Almeida, presidente
do Sindicato dos Panificadores

de Campos (Sipal), ressaltou a
importancia de aprender sobre a
valorizagdo da mao de obra no pais.

O roteiro ao México incluiu ainda
visita ao Moinho Harinera La
Espiga, maior e mais moderno
moinho de trigo da América Latina.
Fundada na Cidade do México em
1953, a empresa é uma das mais
importantes do México. Em 1997,
fechou parceria com a Bunge,
uma das principais industrias de
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agronegocios do mundo, conhecida
por processar mais de 2 milhdes

de toneladas de trigo por ano. Ha
cinco anos, o La Espiga adquiriu
uma empresa suica, lider mundial
de fabricagao de equipamentos para
moagem de trigo.

Os empresarios também visitaram

a Camara Nacional de la Industria
Panificadora (Canainpa), a Padaria Da
Silva, a Confeitaria Los Girasoles, o
estabelecimento QUE BO! e a Escola
Franco Mexicana. A missao aconteceu
de 23 de agosto a 12 de setembro.

INFORMA, FORMA, TRANSFORMA.
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COMERCIO EXTERIOR FLUMINENSE: RESULTADOS

DO PRIMEIRO SEMESTRE

De acordo com o Boletim Rio Exporta, produzido pelo
Centro Internacional de Negocios do Sistema FIRJAN, no
primeiro semestre de 2014, o estado do Rio acumulou
saldo comercial negativo (USS 1,9 bilh&o), diante da
menor intensidade das exportacdes fluminenses (USS 9
bilhdes) em face das importacdes (USS 10,9 bilhdes).

Na comparagdo com os seis primeiros meses do ano
passado, o estado do Rio acompanhou a trajetoria
brasileira e registrou recuo tanto nas exportagdes (5,3%)
como nas importacdes (3,3%). Com isso, a corrente de
comércio do estado (USS 20 bilhdes) retraiu 4,2%.

Nas exportacdes, a queda nos embarques de produtos
manufaturados (35%) foi determinante, principalmente
devido a auséncia dos embarques de plataformas

no periodo. Também foram impactadas as vendas

da industria de Veiculos Automotores, Reboques e
Carrocerias (USS 449 milhdes), reflexo da turbuléncia
no mercado argentino.

Por sua vez, foram destaque as exportacdes da industria
Metalurgica (USS 1,2 bilhdo), que aumentaram 4% e
consolidaram o setor como principal exportador da
industria da Transformagado. Também registraram bom
desempenho as vendas externas de Fabricagdo de
Equipamentos de Informadtica, Produtos Eletrdnicos e
Opticos (USS$ 18 milhdes) e de Fabricacdo de Maquinas,
Aparelhos e Materiais Elétricos (USS 14 milhdes), que
cresceram, respectivamente, 50% e 71%, na comparagao
com o primeiro semestre de 2013.

Ja as importacdes foram impactas pelas reducdes nas
compras de bens de consumo nao duraveis e bens de
capital. Entre as industrias, os setores que puxaram a queda
nas importacdes do estado foram: Fabricagdo de Maquinas
e Equipamentos, Veiculos Automotores, Reboques e
Carrocerias e a industria de Extragcdo de Carvdo Mineral.

Nos primeiros seis meses de 2014, os Estados Unidos
foram o principal parceiro nas exportacdes (USS 1,7 bilhdo)
e nas importacdes (USS 2 bilhdes) do estado. Entre os

blocos e dreas econémicas, a Asia (USS 3,1 bilhdes)
liderou como destino das exporta¢cdes fluminenses. O
Mercosul (USS 669 milhdes), apesar da contracdo nas
exporta¢cdes para a Argentina (17%), principalmente da
cadeia automotiva, registrou aumento de 8,4% apoiado
nos embarques de petroleo para o Uruguai.

Nas importacdes, entre as areas e blocos econébmicos,
o Nafta (USS 2,5 bilhdes) se destacou como o maior
fornecedor do estado do Rio, seguido pela Unido
Europeia (USS 2,5 bilhdes).

No primeiro semestre de 2014, as exportacdes do estado
do Rio foram afetadas pelas retragdes na quantidade
exportada e no indice de preco, que recuaram,
respectivamente, 2,6% e 2,5%, na comparagdo com o
mesmo periodo de 2013.

NOTA METODOLOGICA

Desde 2002, o Boletim Rio Exporta utiliza na
divulgagdo das estatisticas a tradicional classificacdo
do IBGE, “Géneros da Industria”. Esse critério, no
entanto, foi sendo objeto da gradativa substituicdo
pelos orgdos de pesquisa por outras agregacdes, na
elaboracdo dos principais dados econémicos.

Por esse motivo, o Sistema Firjan também optou
por alterar a classificagdo até entdo adotada

no Boletim Rio Exporta. Entendeu-se que a
Classificacdo Nacional das Atividades Econémicas
(CNAE) do IBGE, na versado 2.0, seria a mais
adequada, por ser compativel com os principais
indicadores divulgados pelo IBGE.

A distribuicdo por “Géneros da Industria” se dividia
em 23 setores. Por sua vez, a CNAE 2.0 distingue
as atividades em 30 divisGes (desagregagado a dois
digitos). E importante notar, que a série de dados
se inicia em 1996.
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CIN E FUNCEX ABREM INSCRICOES PARA O TREINAMENTO
“CLASSIFICACAO DE MERCADORIAS: OS MiNIMOS DETALHES"

O Centro Internacional de Negdcios (CIN) e a
Fundagdo Centro de Estudos do Comércio Exterior
(FUNCEX) abrem inscricdes para o treinamento

de "Classificacao de mercadorias: 0s minimos
detalhes”. O curso abordara os conhecimentos e
técnicas necessarios a correta classificagao fiscal de
mercadorias na Nomenclatura Comum do
Mercosul (NCM), aplicados as operacdes de
comeércio exterior e tributacdo do Imposto sobre
Produtos Industrializados (IPI). O procedimento é
importante para determinar os tributos envolvidos
nas operacdes de importagao e exportacdo € o
tratamento administrativo para cada tipo de produto.
O treinamento sera realizado no dia 8 de outubro,
das 9h as 18h, na Funcex, no Centro do Rio.

O programa apresentara as origens da classificacao
fiscal de mercadorias, a NCM e as outras
nomenclaturas em vigor, o Sistema Harmonizado
(SH) e suas regras, como classificar as mercadorias,
além de casos praticos. O instrutor sera Paulo
Werneck, mestre em Administracdo Publica (FGV/RJ),
graduado em Engenharia (PUC/RJ), autor de varios
livros sobre o tema, entre eles "Como Classificar
Mercadorias: Uma Abordagem Pratica”.

Os participantes receberdo material didatico e
certificado de conclusdo. O custo para associados
ao CIRJ e ao Movimento Sindical FIRJAN, empresas

mantenedoras da Funcex e estudantes de
instituicdes que integram o Conselho Consultivo do
CIN (Universidade Candido Mendes, UFRJ, UERJ,
Universidade Estacio de Sa, Fundacao Getulio Vargas
e Instituto Metodista Bennett) &€ de RS 250. Demais
participantes, RS 330. Reservas e inscricdes pelos
telefones (21) 2509-7000 e (21) 3529-7002 e pelo
e-mail cursos.cin@firjan.org.br.

FIRJAN E IHI CORPORATION REALIZAM O
IV FORUM DE TECNOLOGIA ISHIKAWAJIMA

O Sistema FIRJAN, por meio do Centro Internacional
de Negocios, em parceria com a IHI Corporation,
realiza o IV Forum de Tecnologia Ishikawajima, no dia
18 de setembro, das 9h as 12h, na sede do Sistema
FIRJAN, no Centro do Rio.

O evento apresentara as novas tecnologias da IHI
na area de petroleo e gas e também na area de
construgao naval e offshore. O professor Kazuo
Nishimoto, da Universidade de Sdo Paulo, fara
palestra, as 10h, sobre os “Desafios Tecnoldgicos

para Exploracdo de Petréleo em Aguas Profundas no
Brasil”. Os outros temas abordados por palestrantes
da IHI Corporation serao “Tecnologias da IHI para

o Desenvolvimento do Pré-Sal no Brasil”; "Novas
Tecnologias em Construcdo Naval e Offshore

— Utilizacdo da Energia Oceanica e Sistema de
Combustivel de GNL"; “Experiéncias e Tecnologias da
IHI E&C em Projetos de Petroleo e Gas”; "Reatores
para a Industria de Petroleo e Gas — Qualidade e
Ampla Experiéncia no Mercado Brasileiro”; e “IHI e suas
Atividades de Pesquisa e Desenvolvimento”.

Mais informacgdes pelo e-mail informecin@firjan.org.br
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CURSO ENSINA EMPRESARIOS A NEGOCIAR COM A CHINA

Preparar empresarios fluminenses que planejam
realizar negoécios na China. Com esse objetivo, o
Centro Internacional de Negocios (CIN), em parceria
com a Fundacao Centro de Estudos do Comeércio
Exterior (Funcex), promovera o curso “China:
Influéncias dos aspectos culturais nas negociacdes”.
A aula acontecera em 23 de setembro.

O treinamento apresentara fatos e dados sobre

o gigante oriental, habitos peculiares, além de
mostrar a nacdo como fonte de produtos e destino
para as companhias. A capacitagdo permitira

ACONTECEU

A

aos participantes vivenciar a cultura do pais,
conhecendo praticas e habitos que podem gerar
resultados positivos para fechar negocios. Como
na China as refeicdes sdo também um espago para
negociagdes, os participantes serao preparados
para interagir com chineses durante um banquete.

O programa incluiu ainda a historia recente da
China, Taiwan, Hong Kong e Macau, mudangas
no cenario econémico e o efeito das diferencas
culturais nos negocios. Mais informacgdes pelo
e-mail cin@firjan.org.br.

SEMINARIO ESCLARECE A IMPORTANCIA DA EXPORTACAO

PARA EMPRESARIOS DE MODA

O Sistema FIRJAN, por intermédio do Centro
Internacional de Negocios (CIN) e o SENAI Moda
Design, sediou o seminario “Circuito Abit Texbrasil de
Competitividade e Internacionalizagdo”. O evento,
realizado em 8 de agosto, abordou temas como
exportagdo, inovagdo e tendéncias globais de consumo
e varejo.

“O estado do Rio é o terceiro maior exportador de
moda do pais, além de ter 15% das exportacdes
brasileiras. Nossa moda é diferenciada e tem maior valor
agregado entre os exportadores do Brasil”, destacou
Claudia Teixeira, especialista do CIN, enfatizando o
papel da entidade como instrumento para apoiar a
internacionalizacdo das empresas.

O vice-presidente do Centro Industrial do Rio de Janeiro
(CIRJ), Antdnio Berenguer, ressaltou a importancia

de expandir os negocios. “A exportacao qualifica as
empresas em possibilidades de mercado e nas vendas
do mercado interno, porque garante prestigio e
qualidade”, observou.

Luiz Fernando D'Aguiar, diretor executivo da Werner
Tecidos, acredita que a exportacao é um diferencial para
as empresas. “O mercado externo nao é tao diferente
do nosso, o que falta é sabermos como chegar nele.
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Facilitar o entendimento sobre essas questdes é um
caminho para todos exportarem com sucesso”, afirmou
D’Aguiar, que também é vice-coordenador do Férum
Empresarial de Moda do Sistema FIRJAN.

A iniciativa foi promovida pela Associacdo Brasileira
da Industria Téxtil e de Confecgédo (Abit), Agéncia
Brasileira de Promocdo de Exportacdes e
Investimentos (Apex-Brasil) e Texbrasil, Programa de
Internacionalizacao da Industria da Moda Brasileira.

CIN - Centro Internacional de Negoc

0 de promogio de negocios
resas do Estado de Rio.

Claudia Teixeira apresentou dados das exportacbes de
moda fluminense no evento

Fabiano Veneza
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Estd na hora de rever o modelo de integracao
do Mercosul. Essa é a opiniao de Lucia Maduro,

L

FIRIA
CIRJ

Divulgagdo

TRANSFORMA.

consultora da CNI e membro do Conselho
Empresarial de Relacdes Internacionais do
Sistema FIRJAN. Em entrevista ao Informe CIN,
Lucia pondera que uma revisao nao quer dizer
necessariamente retrocesso, mas uma adaptacao
do projeto a realidade dos sécios.

MERCOSUL: HORA DE REVER O MODELO

INFORME CIN - Quais sdo os
temas que compdem a agenda
recente do Mercosul?

LUCIA MADURO - Nos ultimos
anos, a agenda do Mercosul tem
sido essencialmente politica. A
partir da suspensao do Paraguai,
em junho de 2012, e da simultanea
entrada da Venezuela, a agenda
econdmica experimentou uma
grande paralisagdo, em que temas
relevantes foram deixados de lado.
A piora das condi¢cdes econdmicas
na Argentina e as dificuldades
politicas na Venezuela também
contribuiram para essa situagao. A
Cupula presidencial, de dezembro
de 2013, ndo se realizou pela
primeira vez em vinte e trés anos
do bloco. No fim de julho de 2014,
a Venezuela passou a presidéncia
do Mercosul a Argentina com seis
meses de atraso. Nesse cenario, a
agenda econémica da integracao,
envolvendo convergéncia
regulatoria e de politicas, foi
abandonada, com reflexos
negativos tanto na area de livre
comeércio quanto nos trabalhos de
consolidacdo da uniao aduaneira.

IC - Qual impacto dessa agenda
para as empresas brasileiras?
LM - Ao longo da existéncia

do Mercosul, as empresas
brasileiras foram aprendendo

a lidar com o emaranhado de
decisdes, resolucdes, acordos e
regras de reduzida transparéncia
para a sociedade. As instancias
técnicas e decisorias estavam

em operagdo, € isso garantia

uma rotina administrativa no

trato de demandas especificas. A
“flexibilidade” do Mercosul permitia a
adocdo de medidas para acomodar
divergéncias e prorrogar prazos,

na impossibilidade de acordos
definitivos. O que se observa,
desde o inicio de 2013, ¢é a falta de
capacidade do bloco de tratar dos
temas com impactos na operagao
das empresas. Esse é o caso, por
exemplo, das inumeras solicitagdes
brasileiras de reduc¢des temporarias
da TEC para produtos com
dificuldades de abastecimento

no bloco (Resolucdo 08/2008 do
GMC) submetidas a um lento
regime de consultas e analises
internas dos socios.

IC - Quais foram os resultados

da ultima Cupula do Mercosul
realizada em Caracas?

LM - A Cupula foi marcada pelo
tom politico das discussdes.

O Comunicado Conjunto dos
presidentes nao registra resultados
na area comercial. O tema
anunciado como demanda do
governo brasileiro com apoio das

organizac¢des de representacao

da industria — aceleragao de
cronogramas de reducdo tarifaria
com os paises da Alianga do Pacifico
— nao foi sequer mencionado nos
registros da reunido.

IC - Diante dos resultados
apresentados, seria hora de rever
o modelo do Mercosul que foi
concebido ha 23 anos?

LM - O modelo de integragdo

do Mercosul prevé uma uniao
aduaneira e a constituicdo de um
mercado comum. A experiéncia
demonstra que os esforgos para a
consolidagdo da unido aduaneira
tém sido infrutiferos. As listas de
excecdes a TEC e a falta de um
Cddigo Aduaneiro Comum sao

os melhores exemplos. No atual
cenario mundial, avalia-se que a
baixa participacdo do Brasil em
acordos comerciais € decorrente
das “amarras” do Mercosul,
obrigado a negociar em conjunto
por forca dos compromissos com

a unido aduaneira. Mais do que
insistir na uniao aduaneira, parece
conveniente dar prioridade a area
de livre comércio para o fomento
dos negocios e dos investimentos na
regiao. Essa estratégia ndo representa
um retrocesso, mas uma revisao do
modelo adaptado a realidade atual
dos socios.
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‘ CALENDARIO

MISSOES/EVENTOS - SETEMBRO E OUTUBRO DE 2014

DATA NOME SETOR CIDADE PAIS

18 de setembro Seminario IHI Japao Multissetorial Rio de Janeiro | Brasil

24 a 27 de setembro Feira Marmomacc Rochas Ornamentais | Verona [talia

28 de setembro a 1 de outubro | Feira Graph Expo* Grafico Chicago EUA

10 a 14 de outubro Feira Anuga* Alimentos e Bebidas Coldnia Alemanha
19 a 23 de outubro Feira SIAL* Alimentos e Bebidas Paris Franca

* Apenas divulgagao

CURSOS DE COMERCIO EXTERIOR - SETEMBRO E OUTUBRO DE 2014

DATA [\[0])%]3 LOCAL

23 de setembro China: Influéncia dos Aspectos Culturais nas Negociacdes Rio de Janeiro
8 de outubro Classificacdo de Mercadorias: os Minimos Detalhes Rio de Janeiro
30 de outubro Diplomacia Corporativa Rio de Janeiro

Mais informagdes sobre nossos eventos: informecin@firjan.org.br

COD - CERTIFICADO DE ORIGEM
DIGITAL DO SISTEMA FIRJAN

A FORMA MAIS RAPIDA E SEGURA DE GARANTIR O
RECONHECIMENTO DE SEU PRODUTO NO EXTERIOR.

Conheca o COD - Certificado de Origem  Cadastre sua empresa no COD — Certificado
Digital do Sistema FIRJAN. Com ele, o de Origem Digital do Sistema FIRJAN.
exportador emite online o certificado de

origem, bem como sua fatura comercial e a  Acesse: www.firjan.org/site/cod.

declaracdo do produtor. Tudo isso de forma  Informacdes: (21) 2563-4229 | (21) 2563-4647 |
facil, rapida e segura, reduzindo erros e comex.cin@firjan.org.br

dinamizando o processo.

Sistema

FIRJAN INFORMA, FORMA, TRANSFORMA.
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