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PESQUISA

Industria Criativa - Futuros Profissionais

Diretoria de Desenvolvimento Economico
27 de maio de 2008
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Objetivo da Pesquisa

= Considerando a universidade como o principal celeiro de formacao de talentos, o

objetivo foi averiguar dentre alunos dos cursos ligados a industria criativa:
- motivagOes para escolha do curso
= visdes sobre o0 mercado de trabalho na industria criativa

= perspectivas profissionais.
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Perfil dos Entrevistados

> Amostra composta por 808 universitarios cursando o ultimo periodo da

graduacao.

= Alunos dos cursos de Comunicacdo Social, Arquitetura e Urbanismo, Moda,

Design e Cinema, presentes no Estado do RJ.

= 70,9% dos entrevistados com idade entre 18 a 24 anos.
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NOSSA ARTE, NOSSA INDUSTRIA.

Perfil dos Entrevistados

Comunicagao Social 45,7%

Arquitetura e Urbanismo

Moda

Design

Cinema
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NOSSA ARTE, NOSSA INDUSTRIA.

Perfil dos Entrevistados

- Dentre os entrevistados a maioria esta matriculada em universidades particulares
(0 que de alguma forma relaciona-se ao perfil dos cursos).

Publicas
26,2%

Particulares
73,8%
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NOSSA ARTE, NOSSA INDUSTRIA.

Perfil dos Entrevistados

= Dentre os entrevistados, mais de dois tergos exercem algum tipo de atividade
profissional. Destes, 52,4% fazem estagio e 30,2% estdo empregados.

= Destes, 52,4% fazem estagio e 30,2% estdo empregados.

Nao

Tipo de trabalho

68,9%

0
Estagio P24

Emprego

Trabalho informal

Negdcio proprio
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Razoes para escolha do curso

Talento para atuar nesta area 47,5%

Exercer a criatividade

Outras

Liberdade para trabalhar por conta propria
Familiares/amigos que trabalham na area

Muitas oportunidades de trabalho nesta area no RJ

Dific.p/arrumar emprego e posso trabalhar como prof.liberal

Outra razao

Realizagao pessoal 47,4%

Indeciséo na escolha do curso P s 141%
Ja atua na area
Influéncia de familiares e terceiros

Oportunidades no mercado de trabalho
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Razoes para escolha do curso

> Talento e criatividade => Fatores fundamentais no sucesso de

uma profissao, em especial para as que sao alvo da pesquisa.
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NOSSA ARTE, NOSSA INDUSTRIA.

Razoes para escolha do curso

- Nenhuma personalidade, obra ou evento em especial foi citado como decisivo
para a escolha da profisso, segundo a maioria dos entrevistados.

Nenhuma personalidade, obra
ou fato

76,6%

Admiro muito o trabalho de...

Apos tomar conhecimento de...

Admiro muito a obra de...
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Intencao quanto aos estudos

- Dentre os entrevistados, a grande maioria pretende estudar e trabalhar ap6s o
término da graduacao.

% Valorizacao da conjugacao teoria e pratica, mudanca de atitude entre os
alunos de profissdes que focavam na experiéncia profissional.

Somente trabalhar
11,6%

Somente estudar
2,7%

1

Estudar e trabalhar
85.7%
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Intencao quanto aos estudos

= Dentre os entrevistados que responderam que pretendem continuar estudando,
59% pretendem cursar P6s-Graduacgdo ou MBA (na mesma area da graduacgéo
escolhida, segundo 88,5% deles).

Fazer uma pés-graduagao/MBA
Fazer cursos de extensao

Fazer um Mestrado

Nao sabe

Fazer um Doutorado

Outra Graduacgao
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Intengao quanto aos estudos

2 Investir na pratica € a razao pela qual 50,5% dos entrevistados nao pretendem
continuar estudando.

Melhor investir na
pratica

50,5%

me manter

Outra ~
Outra razao
Nao é tao importante

continuar estudando 37,5%

Cansado de estudar

Nao tenho recursos

Trabalhar na area

Falta de tempo
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NOSSA ARTE, NOSSA INDUSTRIA.

Mercado de trabalho

= Trabalhar na iniciativa privada é a intencao de 28,2 % dos entrevistados como
forma de ingressarem no mercado de trabalho quando concluirem os estudos.

Trabalhar na iniciativa privada 28,2%

Fazer concurso publico

Tornar o trabalho conhecido participando de eventos

Trabalhar como free-lancer inicialmente SEM abrir uma
empresa

Montar negdcio préprio
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NOSSA ARTE, NOSSA INDUSTRIA.

Colocacao no Mercado de Trabalho

= Principais beneficios percebidos pelos alunos nesse mercado de trabalho:
conseguir exercer sua criatividade, ter flexibilidade de horario de trabalho, trabalhar
num ambiente informal e as oportunidades do mercado do RJ.

Exercer a criatividade 29,3%
Ter flexibilidade de horario de trabalho j 18,6%
Trabalhar num ambiente informal J12,9%
11,7%

O mercado do R] oferecer muitas oportunidades

N3o ter patrao

Estabilidade

Adquirir experiéncia profissional
Boa remuneragao

Buscar reconhecimento no mercado

Liberdade de atuacao

Outros &
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NOSSA ARTE, NOSSA INDUSTRIA.

Colocacao no Mercado de Trabalho

- Para 60,7% dos entrevistados, o Rio de Janeiro oferece potencial de trabalho.

Nao sabe
2,6%
O mercado do )
RJ
esta saturado
36,7%

O mercado do
RJ
\_ oferece
potencial
de trabalho
60,7%
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NOSSA ARTE, NOSSA INDUSTRIA.

Oportunidades na Area

- Apesar de 39,1% dos entrevistados afirmarem que o Rio de Janeiro € um bom
lugar para exercer a profissao, 56,5% enxergam oportunidades em outros estados.

Nao sabe
4,4%

ORJéumbom
lugar para exercer

sua profissao

39,1% Outros estados

oferecem mais
oportunidades
56,5%
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Expectativas de Médio e Longo Prazo

28,6% I

18,2%

& Montar um negdcio préprio na minha area

® Trabalhar numa empresa /agéncia /atelier/escritorio de design / escritorio de arquitetura conceituado
« Trabalhar de forma independente para grandes empresas

« Trabalhar numa empresa privada

B Trabalhar numa empresa publica

& Trabalhar de forma independente com grandes nomes da area

® Nao sabe
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Principais Dificuldades Percebidas para realizacao dos planos

43,7%

 Conseguir penetragao junto as grandes empresas

® Divulgar o meu trabalho junto aos grandes nomes da area
= Conseguir abrir meu préprio negocio
= Desenvolver relacionamentos com as pessoas que ja trabalham na area

® Qutra
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Principais Fatores de Sucesso no Negocio Proprio

- Possuir capital proprio, conhecimento do mercado de atuagéo, ter uma boa rede
de relacionamentos e ser criativo foram os fatores citados como principais para 0s
que pretendem abrir o proprio negocio obtenham sucesso.

0,
Ter capital proprio 33,4%

Conhecer bem o mercado de
atuacao

Boa rede de relacionamentos

Idéia nova ou produto
inovador
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NOSSA ARTE, NOSSA INDUSTRIA.

Principais Setores Industriais Demandantes de Servicos Criativos

= Os entrevistados percebem que profissionais criativos s80 necessarios em varios
segmentos da industria, com destaque para as areas de edi¢ao, impressao, reproducao
e gravacgdes e a area de confecgéo, além do setor de material eletronico e
equipamentos de comunicacao.

Edicao, impressao, reprod.e gravagoes 10,8%

Confecgao de art.de vestuario e acessorios 10,7%

Material eletronico e equip.de comunicagao
Todas as categorias acima

Produtos téxteis

Alimentos e bebidas
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NOSSA ARTE, NOSSA INDUSTRIA.

Icones na profissio

- Apesar de nenhuma personalidade, obra ou evento terem sido citadas como
inspiradoras no momento da escolha da profissao para 76,6% dos
entrevistados, pode-se perceber o amadurecimento do jovem durante o seu
curso de graduacao, ao reconhecer icones dentro da sua area que sao

referéncias na sua futura profissao.
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Personalidades do RJ destacadas pelos estudantes

= Arquitetura e Urbanismo: Oscar Niemeyer (27,5%), Lucio Costa (16,4%) e Burle Max
(9,4%).

- Comunicagao Social: Washington Olivetto (7,9%), Ancelmo Gois (6,7%) e William
Bonner (6,7%)

= Cinema: Fernando Meirelles (16,4%), Walter Salles (13,1%) e Nelson Pereira dos
Santos (9,8%)
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Personalidades do RJ destacadas pelos estudantes

= Design Grafico: Aloisio Magalhaes (18,4%), Hans Donner (11,2%) e André Storlarski
(9,2%)

> Design de Produto: Guto indio da Costa (19,7 %), Oscar Niemeyer (17,1%) e Tatil
Design (11,1%)

= Moda: Zuzu Angel (20%), Mara Mac (11,3%) e Isabela Capeto (11,3%)
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Obras de Destaque

= Arquitetura e Urbanismo: museus MAC (17,7%) e MAM (11,4%) e Arcos da

Lapa (8,2%).

= Cinema: Cidade de Deus (20,1%) e Tropa de Elite (10,7%)
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Fatos de Destaque

- Comunicacao Social: censura militar - Al5 (12,9%) e o surgimento da TV Globo (12,1%)

> Design Grafico: fundacdo da Escola Superior de Desenho Industrial-ESDI (24,6%), selo

Rio Faz Design (12,3%) e 1° Bienal Internacional de Desenho Industrial (10,9%)

- Design de produto: fundacéo da Escola Superior de Desenho Industrial-ESDI (16,8%),
Seminario Internacional de Design em 2003 (11,2%) e Abertura da loja de Design brasileiro

Novo Desenho, MAM 2003 (11,2%)
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NOSSA ARTE, NOSSA INDUSTRIA.

Fatos de Destaque - Moda

> A criagéo do Fashion Rio e Business é o fato mais expressivo ocorrido no Estado
do Rio de Janeiro, sendo citado por quase dois tergcos dos entrevistados da area de
moda.

48,7%
Fashion Rio to

Fashion Business

Babilonia Feira Hype

Outras

Prémio Rio Moda Hype




