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Publicacdes Sistema FIRJAN.

Cadernos SENAI de Inovacao.

Este exemplar faz parte da colecdo Cadernos SENAI de Inovagdo das Publicagdes Sistema FIRJAN: uma série de
documentos que antecipa tendéncias, aborda caminhos tecnologicos que impactardo os diversos setores da indUstria
e apresenta cases de sucesso, além de manter o empresariado informado sobre pautas de inovacdo, promovendo o
aumento da competitividade empresarial do estado do Rio.

Um trabalho que representa uma importante fonte de pesquisa e orientacao para a comunidade académica, veiculos

de comunicacao e estudiosos sobre inovacao.

Entenda as Publicacdes Sistema FIRJAN

Na capa de cada edicao, vocé encontra informacdes sobre a categoria da publicagdao em questdo, conforme abaixo:

PUBLICAGOES SISTEMA FIRJIAN
CADE fe]

Os Cadernos SENAI de Inovacdo

estao distribuidos em quatro
categorias, sendo elas:

PANORAMA DA INOVAGAO

Categoria

Titulo
B Cases de inovacdo

B Tendéncias setoriais
B Rotas tecnoldgicas

B Panorama da inovacdo
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Apresentacao

O Sistema FIRJAN aposta na inovacao como vetor do aumento da competitividade das
empresas e setor produtivo. De forma continua, vem desenvolvendo projetos e produtos
e atuando de forma integrada, por meio das suas cinco instituicdes — FIRJAN, SENAI,
SESI, [EL e CIRJ — na promocao de acdes que garantam um melhor desempenho da

industria fluminense.

Com o intuito de fortalecer suas acoes e melhor contribuir para as diretrizes e pesquisas
do Sistema Regional de Inovacdo, a Diretoria de Inovacao (DIN), através do SENAI,
apresenta a primeira edicao da Pesquisa FIRJAN de Inovacdo do Estado do Rio de
Janeiro. Com foco nos ultimos dois anos, 2013 e 2014, a pesquisa tem como objetivo
identificar as caracteristicas das atividades inovativas desenvolvidas pelo setor industrial
fluminense e caréncias e demandas das empresas no que tange a fomento, mecanismos

de incentivo e capacitacao.

A Pesquisa FIRJAN de Inovacao do Estado do Rio de Janeiro visa contribuir para um
melhor entendimento de como a inovacao ocorre nas empresas fluminenses, suas

dificuldades e limites. Almeja assim fornecer subsidios para uma melhor atuacao

do Sistema FIRJAN no desenvolvimento da industria do estado do Rio de Janeiro e

colaborar com as acdes dos demais atores do ecossistema regional e nacional de

INovacao.

Bruno Gomes

Diretor de Inovacao do Sistema FIRJAN



Introducao

E relativo consenso entre pesquisadores, formadores de politicas publicas e gestores

e executivos das empresas o carater estratégico e relevante da inovacao para a
competitividade empresarial e para o proprio desenvolvimento econdmico nacional e
crescimento sustentado de longo prazo. Entretanto pesquisas ligadas ao tema revelam
uma realidade insistentemente diversa. Prevalece ainda no cenario nacional uma baixa
taxa de inovacao e de investimentos publicos e privados em atividades inovativas.
Cenario tambem presente no estado do Rio de Janeiro, como apresentado pela
presente Pesquisa FIRJAN de Inovacao do Estado do Rio de Janeiro. Apesar da maioria
das empresas entrevistadas se considerar inovadoras, 63,6%, apenas 26,2% realizaram e
finalizaram atividades consideradas inovativas nos ultimos 2 anos e 11,4% tém atividades
inovativas em andamento. Revela-se assim uma disparidade entre o discurso e a pratica a

ser investigada.

Ressalta-se também que a geragcao de dados ligados a inovac¢ao no Brasil € ainda recente
e relativamente incipiente. Realidade ainda mais complexa quando se trata de dados
mais aprofundados para os estados brasileiros, que contam com alguns dados, como
aqueles fornecidos pela Pesquisa de Inovacao (Pintec) realizada pelo IBGE?

Buscando reduzir essas lacunas e contribuir para o melhor entendimento da inovagao
no estado do Rio de Janeiro, o Sistema FIRJAN realizou a Pesquisa FIRJAN de Inovacao
do Estado do Rio de Janeiro. Em sua primeira edicdo, voltada aos anos 2013 e 2014

e abrangendo todo o estado do Rio de Janeiro, a pesquisa baseou-se em entrevistas
aplicadas com executivos e gestores de empresas industriais fluminenses de diferentes
portes. Recolheu informacdes acerca das atividades inovativas desenvolvidas pelo setor
industrial e caréncias e demandas das empresas no que tange a fomento, mecanismos
de incentivo e capacitagcao, as quais sao apresentadas no presente documento e

precedidas por uma breve descricao da atividade industrial fluminense.

! Pesquisa trienal com publicacdes que se iniciaram em 2002 contando até hoje com cinco publicagdes: Pintec 2000 (referente aos
anos 1998 a 2000) e publicada em 2002; Pintec 2003 (triénio 2001-2003) e publicada em 2005; Pintec 2005 (triénio 2003- 2005)

e publicada em 2007; e Pintec 2008 (triénio 2006-2008) e publicada em 2010; Pintec 2011 (triénio 2009- 2011) e publicada em
2013. Constroi indicadores setoriais nacionais e, no caso da industria, também regionais, das atividades de inovagdo das empresas
brasileiras.



Cenario da industria no Rio de Janeiro

Antes de avancarmos para a apresentacao dos dados da Pesquisa FIRJAN de Inovacao
do Estado do Rio de Janeiro considera-se relevante tracar um breve panorama da ativi-
dade industrial no estado, principalmente no que tange a sua evoluc¢ao na ultima década,
participacao da industria no produto estadual ao longo do tempo, sua distribuicao regio-

nal e setores de destaque em termos de ocupagao e numero de estabelecimentos.

Participacao das atividades econdmicas no PIB fluminense

Com uma participacao relativa de 11,2% do Produto Interno Bruto (PIB) brasileiro em
2011 e 11,5% em 2012, o estado do Rio de Janeiro apresenta o seqgundo maior PIB nacio-
nal, perdendo apenas para Sdo Paulo, gue englobou 32,6% do PIB brasileiro em 2011 e

32.1% em 20122

Ja no PIB estadual, em 2011, a industria fluminense apresentou uma participacao de 26%,
atras das atividades ligadas a servicos, que englobaram 35,3% do PIB do estado. Apre-
sentou também uma evolucao positiva da participacao relativa da industria, a qual passa
de 19,5% em 2001, para 27,8% em 2006, cai em 2010 para 23,7%, porem recupera-se em
2011, atingindo o percentual de 26%. Atinge inclusive uma participacao no PIB estatual

maior gue a meédia nacional, que foi de 23,5%.

Tabela 1 - PIB do estado do Rio por setores econémicos (RS bilhdes a precos constantes de 2011)

PIB industrial do estado do Rio por Representacdes Regionais (R$ bilhdes a precos constantes de 2011)

Representacéo Tax.a de Participagéc_) em 2Q11 das
Regional (RR) crescimento RR no PIB mdust.rlal do
real 2011-2006 estado do Rio
Baixada | 2,5 2,1 2,9 3,0 44.2% 2,5%
Baixada Il 74 12,9 11,0 9,6 -251% 8,0%
Centro Norte 12 11 1,8 1,7 50,5% 14%
Leste 81 20,7 15,2 22,9 10,4% 19,1%
Noroeste 04 0.8 0.6 0.6 -29,5% 0.5%
Norte 12,8 35,9 29,7 42,4 18,2% 35,3%
Sede 22,6 19,5 24,0 23,6 20,9% 19,6%
Serrana 10 2,0 33 4,3 115,4% 3,6%
Sul 91 104 14,8 12,0 14,8% 10,0%
Estado do Rio 651 1054 103,4 1201 13,9% 100,0%

Brasil

Participagdo do
ERJ no Brasil

Fonte: IBGE

2Dados obtidos através das Contas Regionais do IBGE, sendo a versdo mais atualizada referente ao ano de 2012 (Contas Regionais, 2014).



Participacao das atividades econémicas no
emprego fluminense

Em 2013 o estado do Rio de Janeiro empregou 9,4% do total de ocupados no Brasil,
aproximadamente 4,5 milhdes de trabalhadores entre 48,9 milhdes em todo o pais. A
industria fluminense foi responsavel por mais de 842 mil vagas, 0 que correspondeu a
18,4% do total de empregados do estado do Rio de Janeiro, sendo a industria de trans-
formacao responsavel por praticamente metade destes empregos, 414 mil vagas (ver
grafico 1 e tabela 2 abaixo). Na industria destacou-se ainda o segmento de construcao,
ja a extracao, de petroleo e gas e mineral, empregaram juntas aproximadamente 51 mil

trabalhadores em 2013, ou 6,1% dos empregos da industria.

Grafico 1 - Participacdo dos setores e subsetores econémicos no total de empregados do estado — 2013
Participacao dos setores no total de empregados da regidgo — 2013.

6,1%

industria | GG -
Comércio 18,9%
49,2%
17,5%

Servigos 44,8%

0.5%
H Ind. de transformagéo

M Construcio
Fonte: MTE — CNAE 2.0. Elaboragé&o: Sistema FIRJAN — Retratos Regionais — 2014.

O peso de cada atividade na economia fluminense pode também ser observado atraves
da distribuicdo dos estabelecimentos. Para tal observa-se uma participacao ainda maior
do comeércio e servicos, com a industria abarcando 10,7% dos estabelecimentos. E den-

tro desta a industria de transformacao ocupa um espaco ainda maior, 56,5%.

Grafico 2 - Participacao dos setores e subsetores econdmicos no total de estabelecimentos do estado — 2013
Participacao dos setores no total de estabelecimentos da regiao - 2012

26% 22%

Industria | 107

Comeércio 36,5%

0.3% 56,5%

Servigos 50.1% 38,8%

24%
H Ind. de transformagéo
M Construcéo

Fonte: MTE — CNAE 2.0. Elaboracio: Sistema FIRJAN — Retratos Regionais — 2014 W siup



Tabela 2 - Participacao dos setores, subsetores e segmentos econdmicos, distribuicdo por porte e grau de instrugao

Numero de empregados do ERJ por Numero de estabelecimentos do . : A o A .
Sefier QEETETTIES & Gegmants inausisl i T ay——— B e Sotienes Gaemolees @ Distribuicdo dos (fstabeleumentos da industria Distribuicao dos empregados da |.ndustr|~a de transformacao do
industriais - 2013 SCes oLl 28 de transformagdo do ERJ por portes - 2013 estado por grau de instrugao - 2013
Participagcao no total Participagcao no total Participacao dos portes dos estabelecimentos
Setor econémico e segmento industrial 2013 do estado da industria 2013 do estado  da industria _ - Fundamental Fundamental  Médio Superior
do Rio de transf. do Rio de transf. Micro Pequena Média B B incompleto completo completo completo
Industria 842.239 18,4% 30.200 10,7%
Industria de transformacao 414.001 9,0% 17.071 6,1%
Vestuario e acessorios 54.327 1,2% 13,1% 4.140 1,5% 24,3% |||| 72.2% | 4l 24.8% 2,7% 0,3% 01% | il 17.2% |||| 35,8% |||| 43,3% 3,6%
Produtos alimenticios 39.608 0,9% 9,6% 1754 0,6% 10,3% |||| 67,6% | il 253% 6,2% 0,9% 06% | 1l 197% il 318% |||| 44,2% 3,8%
Produtos de metal (exceto maquinas e equipamentos) 33461 0,7% 8,1% 1.813 0,6% 10,6% |||| 627% il 31.3% 54% 0,6% 03% g1 14,0% il 29.5% |||| 504% 5,8%
Industria naval 32476 0,7% 7,8% 278 0,1% 1,6% |||| 470% | 4l 355% 10,4% 71% 0,0% | gl 199% il 30.6% I||| 43,2% 6,3%
Maquinas e equipamentos 27.363 0.6% 6,6% 1.094 0.4% 6,4% |||| 58,7% all. 3L7% 79% 1,8% 0.1% 6,8% 1 17,6% |||| 59,2% | 1| 16,3%
Metalurgia 25.854 0,6% 6,2% 280 0,1% 1,6% |||| 576% | 1l 32,6% 4,7% 52% 0,0% 5,9% 1 13,7% I||| 66,9% | 1lll 13,5%
Produtos de minerais ndo metalicos 22.965 0,5% 55% 1.322 0.,5% 77% |||| 63.6% 1l 32,3% 3,9% 0.2% 0.7% |||| 29,8% |||| 32,0% I||| 32,9% 4,6%
Artigos de plastico 20.189 0.4% 4,9% 629 0.2% 3,7% ill 52.9% | 4l 375% 87% 0,9% 01% | . 131% il 30.8% |||| 47,8% 8,1%
Fabricagdo de coque, refino de petroleo e biocombustiveis 18.960 0.4% 4,6% 45 0.,0% 0.3% 1 212% gl 21.2% | 4l 364% 4l 21,2% 0.3% 2,9% 1,3% 13,3% |||| 82,2%
Quimica (exceto perfumaria e farmacéutica) 15.821 0,3% 3,8% 404 0,1% 24% il 51.7% | 1l 33.2% 13,7% 1.5% 0.1% 9.7% 1 19,2% |||| 50,1% | 1lll 20,9%
Veiculos automotores, reboques e carrocerias 15.198 0,3% 3.7% 233 0,1% 14% ||| 484% | l| 34.7% 13,7% 3.2% 0,0% 84% 1l 20,9% I||| 60,6% 10,1%
Bebidas 13.741 0.3% 3,3% 164 0.1% 1,0% Ml 549% | gl 26,5% 10,8% 7,8% 01% | gl 121% il 21.8% I||| 57.2% 8,8%
Produtos diversos 13.187 0,3% 3,2% 776 0.3% 4,5% |||| 711% | nll 24,0% 3,8% 1,2% 0.1% 10,9% il 24.3% I||| 56,2% 8,5%
Grafica 11.541 0.3% 2,8% 1.055 0.4% 6,2% |||| 764% il 21.8% 1,3% 0,5% 0,0% 8,5% il 22.0% |||| 54,1% | 41l 154%
Farmacéutica 9.168 0,2% 2,2% 98 0,0% 0,6% 1l 30,3% | gl 36,8% 4l 26.3% 6,6% 0,1% 3,3% 7,0% I||| 45,8% |||| 43,8%
Mobilidrio 8.073 0.2% 1,9% 697 0.2% 4,1% |||| 758% | gl 21.8% 2,1% 0.3% 0.2% | gl 19.3% I||| 36,3% I||| 41,6% 2,6%
Papel e celulose 7.670 0.2% 1,9% 273 0,1% 1,6% |||| 61,5% 1l 29.6% 7,7% 1,2% 01% .. 158% il 283% |||| 454% | 41l 10.4%
Téxtil 7.356 0,2% 1,8% 393 0,1% 2,3% illl 630% | 4l 295% 7.5% 0,0% 02% | 1l 183% il 338% |||| 42,9% 4,8%
Produtos de borracha 6.313 0,1% 1,5% 106 0,0% 0,6% |||| 67,6% 1l 250% 4.4% 2,9% 0,0% 5,1% 1. 18,0% |||| 64,9% 11,9%
Instalagdo de maquinas e equipamentos 5.699 0.1% 14% 237 0.1% 14% |||| 63.2% | 4l 33.3% 2,6% 0,9% 0.1% 10,2% 1l 20.6% |||| 56,6% |l 127%
Perfumaria, cosméticos e higiene pessoal 5.389 0,1% 1,3% 104 0,0% 0,6% ||| 51,5% 1l 294% 14,7% 4,4% 0,1% 9,7% 1 21.7% |||| 60,5% 8,1%
Material elétrico 4971 0,1% 1,2% 317 0,1% 1,9% |||| 67,3% | 1lll 29.1% 3,6% 0,0% 0,1% 10,5% il 235% |||| 56,2% 9,6%
Artefatos de couro, artigos para viagem e calcados 3.612 0,1% 0.9% 214 0.1% 1,3% |||| 757% |l 204% 2,9% 1,0% 0.5% g1 194% il 386% |l 37.9% 3,6%
Produtos eletrénicos, informatica, comunicacao e opticos 3.508 0,1% 0,8% 223 0,1% 1,3% |||| 679% | 1ll. 257% 6,4% 0,0% 0,1% 6.2% 1 14,5% |||| 58,3% |yl 21.0%
Industria aerondutica 2.750 0,1% 0.7% 30 0,0% 0.2% i 389% all 444% 56% 11,1% 0,0% 2,9% 1 14.3% |||| 67,3% gl 15,5%
Produtos de madeira 2.348 0,1% 0,6% 335 0,1% 2,0% |||| 83,8% 154% 0,7% 0,0% 0.3% | 1. 251% il 312% |l 414% 2,0%
Industria ferroviaria 1.040 0,0% 0,3% 17 0,0% 0,1% 1l 231% |||| 69,2% 0,0% 77% 0,3% | 41 152% il 279% | al 49.3% 7,3%
Produtos do fumo 1.018 0,0% 0.2% 8 0,0% 0,0% 16,7% | lll 50,0% 16,7% 16,7% 0,0% 4,4% 88% | 1l 3L.3% |||| 55,4%
Outros equipamentos de transporte 395 0,0% 0,1% 32 0,0% 0,2% |||| 714% |y 21,4% 71% 0,0% 0.0% | gl 16,5% ||| 41,0% il 387% 3,8%
Construgdo 316.302 6,9% 11.682 4,1%
Servicos industriais de utilidade publica 60.765 1,3% 791 0,3%
Extragdo de petréleo e gas 41.274 0,9% 203 0,1%
Extracdo mineral (exceto petrdleo e gas) 9.897 0,2% 453 0,2%
Comércio 867.915 18,9% 102.896 36,5%
Adm. publica 801.909 17,5% 836 0.3%
Servicos 2.052.620 44,8% 141.357 50,1%
Agropecuaria 22.107 0,5% 6.865 2,4%
Estado do Rio 4.586.790 100,0% 282.154 100,0% 65,1% 28,3% 5,5% 1.2% 0.2% 13,7% 25,5% 48,0% 12,6%

Brasil 48.948.433 3.836.771 81,5% 14,8% 16,8% 23,4% 50,8% 8,4%

Participacdo do ERJ no Brasil 94% 74% 4,9% 5,3% 4,3% 57% 5,0% 7,9%

Fonte: MTE — CNAE 2.0. Elaboracdo: Sistema FIRJAN — Retratos Regionais — 2014.



Dentro da industria de transformacao destacaram-se
os seguintes segmentos:

POR NUMERO POR NUMERO
DE EMPREGADOS DE ESTABELECIMENTOS
« Vestuario e acessorios (13% * Vestuario e acessorios (24,3%
do emprego da industria de dos estabelecimentos da industria
transformacéo) de transformacgéo)
e Produtos alimenticios (9,6%) * Produtos de metal - exceto
e Produtos de metal - exceto maquinas e equipamentos (10,6%)
maquinas e equipamentos (8,1%) * Produtos alimenticios (10,3%)
e Industria naval (7,8%) e Produtos de minerais
« Maquinas e equipamentos (6,6%) ndo metalicos (7,7%)

e Maquinas e equipamentos (6,4%)

Ressalta-se ainda que grande parte dos segmentos da industria de transformacao é
composta em sua maioria por micro e pequeno porte. Ainda, em termos da distribuicao
dos empregados da industria de transformacao, destaca-se que a maioria dos segmentos
emprega, dentro de seu quadro, um maior numero de funcionarios com ensino

medio completo. Apenas 0s segmentos de Fabricacdo de coque, refino de petroleo

e biocombustiveis, Farmacéutica e Produtos do fumo apresentaram mais de 25% da

mao de obra com ensino superior completo, caracteristica que inclusive se relaciona

as atividades inovativas das empresas. Sao também segmentos de peso relativamente

menor na industria de transformacao.



Distribuicao das atividades econdmicas no
estado do Rio de Janeiro

De acordo com os dados de 2011, 35,3% do PIB industrial estadual correspondeu a
regiao Norte, sequida pelas regides da Sede e Leste, que representam 19,6% e 19,1%,

respectivamente.

NOROESTE
FLUMINENSE

0,5%

SERRANA CENTRO NORTE
3,6% NORTE FLUMINENSE

1,4%
FLLJSVL\JFENSE > 35’3%

Fonte: IBGE. Elaboragéo: Sistema FIRJAN — Retratos Regionais — 2014.
Um crescimento maior do PIB industrial ocorreu na regiao Serrana, com variagcao de
115,4% entre 2006 e 2011, poréem ainda detém uma participacao relativa no total do esta-
do baixa (3,6% do PIB industrial do ERJ). E em termos da distribuicdo das atividades eco-
nomicas dentro das regionais do estado observa-se que a industria € majoritaria apenas

nas regides Norte (68,3% do PIB regional) e Leste (38,1%).

Tabela 3 - PIB industrial do RJ por representagdes regionais e participagdo dos setores no PIB das representacdes regionais (RS milhées a pregos constantes de 2011)

Participacao em

= . - = Taxa de
Repr_esenta(;ao Industria Serwgo§ e Admlrusyragao Agropecuaria  Impostos RS milhdes crescimento 20]21 it R.R no
Regional (RR) comércio publica real 2011-2006 PIB industrial do

estado do Rio

Baixada | ol 133% | all 434% | all 295% 02% | yll 136% | 22852 442% 2.5%
Baixadall | gl 236% | ull 441% | il 218% 01% | pll 103% | 40.855 -25.1% 8.0%
CentroNorte | il 184% | gl 4L3% | 1l 264% 52% 87% | 9298 50,5% 14%

Leste 38 | all3se% | il 191% 03% 67% | 60.109 104% 19,1%
Noroeste | yll 12.8% | yll 426% | all 329% 5,1% 66% | 4322 -29,5%

Norte all683% |yl 19.5% 74% 0,6% 42% |  62.087 182%

Sede il 123% | plls33% | wll 137% 00% | yll 218% | 209.366 209%

Serrana Wl 337% | all3s9% | il 162% 09% 103% | 12799 1154% 3.6%

Sul al294% | all440% | gl 131% 05% | gl 130% | 40.688 14,8% 10,0%

15,5% 0.4% 462.376 13,9%

Estado do Rio 26,0% 43,6%

Brasil 23,5% 43.2% 13,9% 47% 4.143.015 16,8%

Fonte: IBGE.  Elaboragdo: Sistema FIRJAN



PESQUISA FIRJAN DE INOVACAO
DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO

Metodologia da Pesquisa de Inovacao

A Pesquisa FIRJAN de Inovacao do Estado do Rio de Janeiro foi realizada nos meses
de agosto a outubro de 2014 e baseou-se na aplicacao de questionario estruturado

a responsaveis pelas areas de producao, industrial (diretores/gerentes), inovacao,
tecnologia ou desenvolvimento de produto. Como resultado obteve 236 entrevistas de
empresas industriais fluminenses de diferentes portes.*

Detalhes da amostra

A amostra se distribuiu por todo o estado do Rio de Janeiro e apresentou uma maioria
dos estabelecimentos industriais localizados na regidao Sede do estado, seguido das
regides Centro Norte e Baixada Il.

NOROESTE
FLUMINENSE

2,5%

NORTE
SERRANA FLUMINENSE

CENTRO 215%

NORTE

SuL 14%

FLUMINENSE

8,9%

B
9\ LESTE
' FLUMINENSE

9,3%

Fonte: Pesquisa FIRJAN de Inovagao do Estado do Rio de Janeiro.

Grande parte da amostra correspondeu a empresas de micro e pequeno porte,
totalizando 78,4% do total. E 60,6% das empresas mostraram-se optantes do regime
tributario do Simples Nacional e uma maior concentracao de empresas apresentou
Receita Operacional Bruta Total de RS 360.000,01 a RS 2.400.000,00, 28,4%.

3 Margem de erro alcancada: 6,3%; margem de erro proposta: 4,4%; intervalo de confianga: 95,0%. Ressalta-se que para que as
analises tenham validade estatistica e representem o universo da pesquisa sao necessarios, no minimo, 30 respostas. Desse modo
resultados com frequéncia de respondentes abaixo de 30 nao foram representados.



Numero

Porte das empresas
P absoluto

Micro (até 19 funcionarios)

81
42

Pequeno (20 a 99 funcionarios)
Médio (100 a 499 funcionarios)
Grande (mais de 500 funcionarios)

Regime tributario

Receita Operacional Bruta Total

Até RS 60.000,00

De R$ 60.000,01 a R$ 240.000,00

De R$ 240.000,01 a RS 360.000,00

De R$ 360.000,01 a R$ 2.400.000,00
De R$ 2.400.000,01 a RS 3.600.000,00
De RS 3.600.000,01 a R$ 5.000.000,00
De R$ 5.000.000,01 a R$ 10.000.000,00

Simples Nacional 60,6% De R$ 10.000.000,01 a RS 48.000.000,00
Lucro resumido 14% Acima de RS 48.000.000,01

Lucro real 8.9% Nao sabe

Nao sabe 14,8% Nao quis informar

Ndo respondeu 1.7% NR

Total

8.1%
14,0%
9,7%
28,4%
5,9%
4,2%
4,7%
5,5%
4.2%
8.1%
6.8%
0.4%

[0]0)74 Total 100%

Fonte: Pesquisa FIRJAN de Inovagdo do Estado do Rio de Janeiro.

Destaca-se também que 86,4% das empresas entrevistadas sdo da industria de transformacao,

a qual conta com maior participagcao dos segmentos de Confeccao de artigos do vestuario

e acessorios,; Fabricacao de produtos alimenticios; Fabricacao de produtos de metal, exceto

maaquinas e equipamentos; e Fabricacao de maquinas e equipamentos.

M Transformacao
¥ Construcao civil
M Extrativo
M Outros

NR

*Nota: Outras citagdes espontaneas -
comércio; ativ. profissionais, cientificas
e técnicas; ativ. administrativas e
servicos complementares; outras
atividades de servico.

Fonte: Pesquisa FIRJAN de Inovacdo
do Estado do Rio de Janeiro.

Setores da industria de transformagao

Confecgdo de artigos do vestuario e acessorios
Fabricagdo de produtos alimenticios

Fabricagdo de produtos de metal, exceto maquinas e equipamentos
Fabricagdo de maquinas e equipamentos

Fabricagdo de produtos diversos

Impressao e reproducao de gravagdes

Fabricagdo de moveis

Fabricagdo de produtos de borracha e de material plastico
Fabricagdo de produtos de minerais ndo metalicos
Fabricagdo de produtos quimicos

Fabricagao de bebidas

Fabricagdo de outros equip. de transporte, exceto veiculos
automotores

Fabricagdo de produtos farmoquimicos e farmacéuticos

Preparacéo de couros e fabric. de artef. de couro,
art. para viagem e calgados

Fabricagao de celulose, papel e produtos de papel

Fabricagdo de produtos téxteis

Fabricagdo de produtos de madeira

Manutengdo, reparacdo e instalagdo de maquinas e equipamentos

Fabricagdo de equipamentos de informatica,
produtos eletrénicos e opticos

Fabricagao de maquinas, aparelhos e materiais elétricos
Fabricagao de veiculos automotores, reboques e carrocerias
Metalurgia

Fabricagao de coque, de produtos derivados
do petroleo e de biocombustiveis

Total

Valor relativo no
total da industria de

transformagao

14,2%
11,8%
9.3%
74%
59%
59%
54%
4,9%
49%
4,9%
2,9%

2,9%
2,9%
2,9%

2,5%
2.5%
2,0%
2,0%

Numero

absoluto de

empresas
29
24
19
15
12
12
1
10
10
10



Principais resultados da inovacao no Rio de
Janeiro

Realizacdo de atividades inovativas no estado do Rio de Janeiro

As empresas fluminenses se consideram inovadoras?
As 236 empresas fluminenses entrevistadas foi apresentado o conceito de inovacio se-

guido pela Pesquisa FIRJAN de Inovacao do Estado do Rio de Janeiro.*

INOVACAO

Implementacdo de um produto (bem ou servigo) ou um processo novo ou

significativamente melhorado. O produto ou processo deve ser novo ou substancialmente

aprimorado para a empresa, ndao sendo, necessariamente, novo para o0 mercado ou
setor de atuacdo. A inovacao pode resultar de novos desenvolvimentos tecnolégicos, de
novas combinagdes de tecnologias existentes ou da utilizagcdo de outros conhecimentos

adquiridos pela empresa.

A partir do conceito apresentado, 63,6% das empresas afirmaram se considerar inovadoras.

NAO SABE
0.8%

Fonte: Pesquisa FIRJAN de Inovagdo do Estado do Rio de Janeiro.
*Questdo: Entéo, depois de ouvir este conceito, gostaria de saber se o(a) sr(a). considera que a sua empresa ¢ inovadora?

4Conceito toma como base a definicdo apresentada pela Pesquisa de Inovacdo Tecnologica do IBGE, a qual segue a recomendagéo
da terceira edicdo do Manual de Oslo (Oslo, 2005).



As empresas fluminenses realizaram atividades inovativas?

Em contraste com a resposta anterior, quando questionadas se realizaram atividades
inovativas nos ultimos dois anos, a média se reduz notoriamente. A pesquisa aponta que
apenas 26,2% das empresas realizaram e finalizaram atividades inovativas entre 2013 e
2014,> com destaque a compra de maquinas e equipamentos para implementar novos
produtos ou processos, realizada por 50,2% das empresas fluminenses entrevistadas. E

11,4% das empresas apresentaram atividades inovativas em andamento.

- . Realizou Realizou,
Nao Realizou e

Atividade . e estd em mas Nao realizou
respondeu finalizou

andamento abandonou

% cit. % cit. % cit. % cit. % cit.

Lancamento de produto totalmente novo para a

empresa 0,00% 43,10% 16,50% 0,80% 39,60%
Langamento de produto totalmente novo para o seu o . o o o
setor de atuacao 0,00% 27,90% 15,00% 0,40% 56,70%
Criacao ou adicdo de nova funcdo a um servico ja . o . . o
existente na empresa 0,00% 24,70% 10,00% 0,00% 65,30%
Mudanga na forma como um servigo da empresa era . N N N N
oferecido 0,00% 32,50% 12,10% 0,40% 55,00%
P i d lvi tod dut Spri

esquisa e desenvolvimento de produto na prépria 0.40% 35.80% 20.90% 0,40% 42.50%
empresa
Aquisicdo/compra de pesquisa e desenvolvimento de R N N N N
produto de outra empresa 0,00% 12,10% 5,00% 0,00% 82,80%
Registro de patente de produto ou processo novo no . . . . .
INPI (Instituto Nacional de Propriedade Industrial) 0.00% 11.807% 8,80% 0,40% 79.00%
Recebimento de incentivo fiscal para inovagdo 0,00% 14,80% 3,40% 0,80% 81,00%
Acordo de transferéncia de tecnologia (direito de
exploragao de patente, uso de marca, aquisicao de N N N N .
know-how ou de conhecimento técnico-cientifico U0 5807 2207 e LI
de terceiros)
Pagamento de royalties para compra de nova 0.00% 300% 130% 0.00% 95.80%
tecnologia ou produto e e e e s
Compra de maquinas e equipamentos para N N N N N
implementar produtos ou processos Novos Ll sl Lot e S
Treinamentos orientados ao desenvolvimento de o N N N o
produtos ou processos Novos 0,40% 41,10% 14,10% 0,00% 44,40%
Mudancas na producao ou controle de qualidade . o o o o
para implementar o produto novo 0,00% 40,10% 1940% 0,00% 40,507%
Atividad ( tod dut

ividade para langamento de produto novo no 0,00% 23.20% 13,90% 0.00% 62.90%

mercado, como pesquisa de mercado ou propaganda

Procedimentos técnicos como metrologia,

normalizagdo ou avaliagdo de conformidade ou 0,00% 23,00% 14,00% 0,00% 63,00%
ensaios/testes para registro final do produto novo

26,20% 11,40% 62,10%

Fonte: Pesquisa FIRJAN de Inovagdo do Estado do Rio de Janeiro.
*Questdo: Eu vou falar algumas atividades e gostaria que me dissesse quais a sua empresa realizou nos ultimos 2 anos e quais foram finalizados

®Dados que inclusive vao ao encontro com medias encontradas pela Pintec para a industria, extrativa e de transformacao, do estado
do Rio de Janeiro, que apontou uma taxa de inovacdo de 29,61% entre 2009 a 2011 e uma taxa ainda maior, 32,91% entre 2006 e
2008. Ao passo que os dados para o Brasil foram de 35,7% e 38,6% nos respectivos periodos. Ver Pintec (2010; 2013).



Objetivos ao realizar atividades inovativas

Quais os principais motivos das empresas fluminenses ao buscar uma

inovacgao?

O principal objetivo de 64,7% das empresas ao inovar € aumentar a qualidade dos seus

produtos/servicos, sequida da conquista de novos clientes (62,8%).

Aumento da qualidade dos produtos/servigcos

Conquista de novos clientes

Aumento da produtividade

Melhoria das condi¢cdes de trabalho

Aumento da gama de produtos/servicos (aumento do portfolio)
Reducdo dos custos de producdo/operacionais

Aumento da capacidade de produc¢do ou provisdo de servigcos
Entrada em novos mercados nacionais

Atender as exigéncias das grandes empresas

Reduc¢do de impactos ambientais

Execucdo de exigéncias regulatorias

Entrada em novos mercados internacionais - exportacdo
Satisfacao do cliente

Qutras

Nao respondeu

Fonte: Pesquisa FIRJAN de Inovagao do Estado do Rio de Janeiro.

6,3%
Jos%

*Questdo: De um modo geral, quais os principais objetivos de sua empresa quando realiza/realizou essas atividades?
**Qutras citagdes espontaneas: manter/conquistar novos mercados; diferenciagdo dos produtos; melhorar a eficiéncia de

modo geral; crescimento da empresa; melhorar a competitividade.
*** Nao estdo representados valores inferiores a 3,5%



Impactos das atividades inovativas

Quais os principais impactos que as atividades inovativas geraram para as
empresas fluminenses?

Considerando os seguintes impactos da inovagao:

Financeiro: aumento nas vendas, aumento do lucro da empresa, inicio ou aumento das exportacdes;

Produto: melhorou a qualidade dos bens ou servicos, ampliou a gama de bens ou servigos ofertados;

Mercado: permitiu manter a participagcdo da empresa no mercado, ampliou a participacao da empresa no
mercado, permitiu abrir novos mercados, aumentou a capacidade de produ¢ao ou de prestacao
de servicos;

Processo: aumentou a flexibilidade da produgao ou da prestagdo de servigos, reduziu os custos de pro-

ducao ou dos servicos prestados, reduziu os custos do trabalho, reduziu o consumo de matérias-primas,

reduziu o consumo de energia, reduziu 0 consumo de agua;

Regulamentacao: permitiu o enquadramento em regulacdes e normas padrao relativas ao mercado interno,
permitiu o registro de patente, desenho industrial ou marca, permitiu o enquadramento

em regulacdes e normas padrao relativas ao mercado externo.

Para 61,8% das empresas entrevistadas o principal impacto foi em relagcao ao produto,

sendo que o impacto financeiro foi citado como o 12 mais importante para 34,2% dos

entrevistados.

% Total de
. Primeiro impacto . Segundo impacto . Terceiro impacto respondentes

Financeiro 34,2% 22,8% 14,5% 551
Produto 28,7% 37,2% 19,3% 61,8
Mercado 14,9% 16,6% 32,5% 39,1
Processo 11,4% 16,6% 18,1% 30,0
Regulamentagdo 3 2:.7.2% 58
Nenhum impacto kA 29
Outros impactos 6,4% 3,4% 6% 14,9

Fonte: Pesquisa FIRJAN de Inovagdo do Estado do Rio de Janeiro.

*Questdo: Quais os trés principais impactos que essas atividades geraram para a empresa? Qual o principal impacto? Qual o segundo mais importante? E o terceiro?
**Qutras citagdes espontaneas: satisfagdo dos clientes; comunicagdo/fortalecimento da marca; treinamento de pessoal; envolvimento dos funcionarios

*** Ndo estdo representados valores inferiores a 3,0%



Utilizacao de financiamento e mecanismos
de incentivo a inovacao pelas industrias flu-
minenses

Quantas empresas fluminenses buscam obter financiamento para ino-
vacao? Quais sdo as principais agéncias utilizadas? E quais as razdes das
empresas que nao utilizaram?

Aproximadamente 40% das empresas entrevistadas tentaram obter recursos financeiros
em editais de inovacao, sendo a Faperj a agéncia mais requisitada, utilizada por 57,3% das
empresas. Entre as empresas que nao tentaram obter financiamento, /71,8% nao o fa-
zem pois utilizam recursos proprios e /,3% alegaram falta de conhecimento dos editais e

linhas de financiamento como principal motivo.

Ly -
> 4% Faper]

57,3%

BNDES

Finep 15,9%

) Banco do Brasil

AgeRio
Outra 19,5%

| Nao sabe

Utiliza recursos financeiros proprios 71,8% 16,7%

Falta de conhecimento dos editais e linhas de financiamento para inovacdo &3 33,3%

i

N&o tem interesse/ndo ha necessidade k&
A burocracia para conseguir financiamento € muito grande [EZ 072

Dificuldades na obtencdo das certiddes exigidas 5 16,7% 33,3%

Dificuldades no preenchimento dos formularios das agéncias de fomento g 33,3%

Dificuldade de enquadramento ¥4

Demora das agéncias de fomento na analise e liberagao dos recursos 33,3%

&
I
X

N&o possui a documentagdo exigida

4,8%

N&o sabe informar

Outros motivos 4%

. Primeiro motivo . Segundo motivo . Terceiro motivo

Fonte: Pesquisa FIRJAN de Inovagao do Estado do Rio de Janeiro.

*Questodes: (i) Para introduzir no mercado produtos ou processos tecnologicamente novos a sua empresa j& obteve ou tentou obter recursos financeiros em editais e linhas de
financiamento a inovagdo? (i) Com qual agéncia financiadora a empresa obteve ou tentou obter recursos financeiros em editais e linhas de financiamento a inovagdo? (i) Qual o
principal motivo para a empresa ndo tentar obter recursos financeiros? E o 22 principal motivo? E o 32? (Ndo estdo representados valores inferiores a 4,5%.)



Quais foram as principais dificuldades enfrentadas pelas empresas que
tentaram obter financiamento?
Entre as empresas que tentaram obter financiamento, 32,9% declararam enfrentar dificul-

dades, sendo a principal obter as certiddes exigidas apontada por 53,87% destas.

Dificuldades na obten¢ao das
certiddes exigidas pelas agéncias

) Dlﬁculdadg em alpresle.ntar = s 66.7%
as garantias reais exigidas

Falta de pessoal técnico qualificado

na empresa para elaborar o projeto

53,8% 6,7%)

7.7% 20%

Dificuldade de identificar entidades
de ensino e pesquisa como parceiros

6,7% 33,3%

3,8%

Dificuldade de identificar empresas parceiras

Outros motivos 26,7%

N&o sabe

Mim

Fonte: Pesquisa FIRJAN de Inovagao do Estado do Rio de Janeiro

*Questdes: (i) Vocé enfrentou dificuldades para obter recursos financeiros? (ii) Qual a principal dificuldade que a empresa
enfrentou para obter recursos financeiros? E a segunda principal dificuldade? E a terceira?

CASE DE SUCESSO

Nortec Quimica: parcerias externas e financiamento via Faper;j

Para a Nortec a gestdo dos projetos de inovacao € essencial para o seu sucesso. A empresa
estabeleceu parceria com Farmanguinhos — Fiocruz, objetivando o desenvolvimento de moléculas
prioritarias para o sistema publico de saude, entre outros, como fenitoina, lidocaina, prilocaina,
citrato de dietilcarbamazina, carbamazepina e ribavirina. No caso deste ultimo, além da fabricacao
em si, foi preciso efetuar o ajuste do cristal por intermeédio de um processo denominado

macronizacao, concebido no intuito de possibilitar a formulagdo correta nas maquinas.

Essa iniciativa recebeu o apoio da Faperj na fase em escala de laboratoério. “A gestao do
projeto ocorre a partir do momento em que indicamos um gerente para centralizar a troca de
informacdes com o cliente e, em paralelo, coordenar o desenrolar das atividades em nosso

setor de Pesquisa & Desenvolvimento. Periodicamente, ocorrem reunides de avaliacao, de que

participam representantes de varios setores da Nortec”, assinala o diretor, Marcus Soalheiro. No

seu entendimento, os empreendedores que pretendem estabelecer parcerias tecnoldgicas com
clientes devem procurar, sempre, conhecer as reais necessidades dos mesmos, capacitando-se de
modo a melhor atendé-los. “Essas acdes conjuntas geram uma relacao de fidelidade, impulsionada

pelo diferencial constituido pelas solugdes desenhadas sob medida a cada um”, sintetiza.

Fonte: Sistema FIRJAN - Cartilha da Inovagdo



Financiamento e finalizacao de atividades inovativas

Pela amostra observa-se que empresas que obtiveram ou tentaram obter recursos fi-

nanceiros em editais e linhas de financiamento a inovac¢ao apresentaram, em geral, um

maior percentual de atividades inovativas finalizadas ou em andamento, bem como

menor taxa de atividades inovativas nao realizadas. Fato que pode ser observado para

diferentes tipos de atividades voltadas as inovacdes.

Sim 51,6% 23,1% 25,3% 100%
Lancamento de produto totalmente novo para a empresa

N&o 45,9% 15,8% 38,3% 100%
Lancamento de produto totalmente novo para o seu setor de Sim 36,5% 24,7% 38,8% 100%
atuacdo N&o 294% 11,9% 58,7% 100%
Criagao ou adigao de nova fungao a um servico ja existente Sim 43,5% - 56,5% 100%
Na empresa Néo 24,1% - 75,9% 100%
Mudanga na forma como um servico da empresa era Sim 45,8% - 54,2% 100%
oferecido N&o 40,4% - 59,6% 100%

Sim 51,6% 26,4% 22,0% 100%
Pesquisa e desenvolvimento de produto na propria empresa

N&o 31,5% 22,8% 45,7% 100%
Aquisicdo/compra de pesquisa e desenvolvimento de produto Sim - - 100,0% 100%
de outra empresa N3o - - 100,0% 100%
Registro de patente de produto ou processo novo no INPI Sim - - 100,0% 100%
(Instituto Nacional de Propriedade Industrial) N3o - - 100,0% 100%

) ) o ) Sim 40,0% - 60,0% 100%

Recebimento de incentivo fiscal para inovagdo

N&o 34% - 96,6% 100%
Acordo de transferéncia de tecnologia (direito de exploragdo Sim = = 100,0% 100%
de patente, uso de marca, aquisicao de know-how ou de . . .
conhecimento técnico-cientifico de terceiros) Néo - - 100.0% 100%
Pagamento de royalties para compra de nova tecnologia ou Sim - - 100,0% 100%
produto Néo - - 100,0% 100%
Compra de maquinas e equipamentos para implementar Sim 72,9% - 271% 100%
produtos ou processos Novos N3o 60,0% - 40.0% 100%
Treinamentos orientados ao desenvolvimento de produtos ou Sim 50,6% 21,8% 27,6% 100%
processos novos N&o 42,1% 12,7% 45,2% 100%
Mudangas na produg¢ado ou controle de qualidade para Sim 55,2% 241% 20,7% 100%
implementar o produto novo N3o 36,5% 21.4% 4121% 100%
Atividade para langamento de produto novo nho mercado, Sim 32,9% 20,7% 46,3% 100%
como pesquisa de mercado ou propaganda N3o 20,7% 13.2% 66,1% 100%
Procedimentos técnicos como metrologia, normalizacao ou Sim 30,6% 20,0% 49,4% 100%
avaliacdo de conformidade ou ensaios/testes para registro

N&o 21,0% 13,7% 65,3% 100%

final do produto novo

Fonte: Pesquisa FIRJAN de Inovagdo do Estado do Rio de Janeiro.

*Nota: Resultado com frequéncia de respondentes abaixo de 30, logo ndo apresentam validade estatistica e representatividade do universo da pesquisa




Utilizacao de mecanismos de incentivo a inovacao

Quantas empresas fluminenses utilizaram mecanismos de incentivo para
introduzir no mercado produtos ou processos tecnologicamente novos?
Quais sao os principais mecanismos utilizados? E quais as razdoes das em-
presas que nao utilizaram?

Dentre as empresas entrevistadas, 21,4% utilizaram mecanismo de incentivo a inovacao,
sendo a Faperj e a Lei da Inovacao os de maior utilizacao (13,6% cada). Destaca-se tam-
bém um grande desconhecimento sobre os mecanismos utilizados, apontado por 34,0%
das empresas.

A utilizacdo de recursos proprios € o principal motivo para 64,/% das empresas nao
tentarem ou nao utilizarem mecanismos de incentivo para introduzir produtos/projetos

tecnologicamente Nnovos.

Faperj 13,6%

Lei da Inovacéo 13,6%

Financiamento exclusivo para a compra de 9.1%
maquinas e equipamentos utilizados para inovar

Bolsas oferecidas pelas fundacdes de

amparo a pesquisa e RHAE/CNPq para  p&$yA
pesquisadores em empresas
Financiamento a projetos de P&D e inovacdo
tecnoldgica (com e/ou sem parceria com [

universidades ou institutos de pesquisa)

Lei do Bem (incentivos fiscais a P&D 2
e inovagado tecnologica)

w
(]
o

b
W
X

Incentivo fiscal Lei de Informatica

Procompi 224
Sebraetec  p&¥S
Outros programas? 15,9%
N&o sabe 34,0%
Porque utilizo recursos financeiros proprios 65,1% 11,1%
Falta de conhecimento dos editais 13,7% 27.7% 16.7%
e linhas de financiamento para inovagdo
A burocracia para conseguir financiamento € muito grande 8,2% 27,8% 33,2%

N&o hove necessidade/interesse A

Dificuldades na obtencao das certiddes exigidas 16,7% 16,7%

Demora das agéncias de fomento
na analise e liberagdo dos recursos

11,1% 16,7%

0,7%
Dificuldade em apresentar as garantias reais exigidas §E3E4

Dificuldades no preenchimento

L . 16,7%
dos formularios das agéncias de fomento

. Primeira dificuldade
N&o sabe .3.3% . Segunda dificuldade

Outros motivos  [J|3.3% B rerceira dificutdade

Fonte: Pesquisa FIRJAN de Inovagdo do Estado do Rio de Janeiro.

*Questdes: (i) Para introduzir no mercado produtos ou processos tecnologicamente novos a sua empresa ja utilizou ou tentou utilizar algum mecanismo de incentivo? (ii)
Quais mecanismos de incentivo a empresa utilizou? (N&o estdo representados valores inferiores a 2,5%.) (i) Qual o principal motivo para a empresa ndo utilizar ou tentar utilizar
mecanismos de incentivo? E o 22 principal motivo? E o 397 (Ndo estdo representados valores inferiores a 3,5%.)



Quais foram as principais dificuldades enfrentadas pelas empresas que
tentaram utilizar mecanismos de incentivo?

25% das empresas enfrentaram dificuldades para utilizar mecanismos de incentivo. As
principais dificuldades citadas foram: apresentar as garantias reais exigidas; a obtencao
das certiddes exigidas pelas agéncias e a falta de pessoal tecnico qualificado na empresa

para elaborar o projeto.

Fonte: Pesquisa FIRJAN de Inovagdo do Estado do Rio de Janeiro.

*Questdes: (i) Vocé enfrentou dificuldades para utilizar os mecanismos de incentivo? (i) Qual a principal dificuldade
que a empresa enfrentou para utilizar os mecanismos de incentivo? E a segunda principal dificuldade? E a terceira?



Apoio a inovacao na percepc¢ao das empresas

Na percepcao da industria fluminense, quais as principais acées em prol
da inovacao?

A pesquisa de inovacao revelou gue o entendimento das a¢cdes ocorridas em prol da ino-
vacao no Brasil € ainda bastante diverso, sendo o Inova Empresa, iniciativa conjunta do

BNDES e Finep, a mais citada pelos respondentes.

% Total de
. Primeira acdo . Segunda agéo . Terceira agao respondentes
Lei da Inovagéo 6,4% 21,4% 76
Inova Empresa 5,6% 36,1% 21,4% 12,3
(Finep) e
Editais da  [PEVRRTRDA 59
Faperj '
Subvencéo o
P ,9% 2,8% %
economica i 28,6% 59
Lei do Bem [EXY% 19.4% 71% Outras citagbes espontaneas: agéncias 638

de fomento, programas de fomento

do governo e editais de modo geral; [
3.4% 8,3% 14,3% editais/suporte da FIRJAN; editais Finep; 5,5

acdes do Sebrae; editais SESI/SENAI; -

Embrapii; linhas de creédito do BNDES.

Insercdo de mestres e
doutores nas empresas

Lei da Inovagdo do
estado do Rio de Janeiro

6%

> 111% 42

2

Outra 15,9% 11,1% 7,1% 17,8

Fonte: Pesquisa FIRJAN de Inovagdo do Estado do Rio de Janeiro

*Questdo: Agora, pensando nos ultimos 5 anos, quais as trés principais agdes ocorridas no Brasil em prol da inovagado nas
empresas que o(a) sr(a). conhece? Qual a primeira principal? E a sequnda? E a terceira principal?



Na percepcao da industria fluminense, quais as principais instituicoes de
apoio a inovagao?
Como instituicao referéncia no apoio a inovacao, a FIRJAN e o Sebrae foram citados por 3 em

cada 10 respondentes, sequidos da Faperj, citada por 2 em cada 10. Ressalte-se ainda que 22%
nao citaram nenhuma institui¢do.

% Total de
respondentes

22,4% 16,4% 14,3% 364
22,4% 22,0

. Primeira instituicao . Segunda instituicao . Terceira instituicdo

Faper] 14,2% 104%  4,8% 216

Sebrae | X 19,4% 29,8% 305
SENAI Rio 186

NS 82%  67% 83% 148

OEH 5.6% 11,9% 19,1% 195
Né&o sabe/

n3o conhece R _ 42

N\ VXM 26% 6,7% 24% 7.2

Finep B2 9,7% 11,9% 119
0,9%

AgeRio 3,0
0,7%

Anpei i} 08

1,2%

Fonte: Pesquisa FIRJAN de Inovagao do Estado do Rio de Janeiro.

*Questdo: Quais as trés instituicdes que o(a) sr(a). considera como referéncias no apoio & inovagdo? Qual a primeira principal? E a segunda? E a terceira principal?

CASE DE SUCESSO
Santa M&nica Industria e Comeércio: parcerias com Centro de Tecnologia SENAI (CTS)
Automacdo e Simulacao e financiamento via Edital de Apoio ao Design nas Empresas

Um cabide que fala para dar autonomia aos deficientes visuais. Com essa ideia a Santa Monica Industria

e Comeércio, empresa de Petropolis, se lancou no mercado. Um dos estimulos iniciais a inovacao foi a
aprovacado do projeto “Cabide-visao” no Edital de Apoio ao Design nas Empresas, parceria firmada em 2011
entre o Sistema FIRJAN, a Faperj e o Sebrae-RJ.

Com ferramentas e metodologias inovadoras, o utilitario apresenta uma tecnologia simples: um chip
gravador/alto-falante, no qual o usuario grava o tipo de roupa disposta no cabide, reproduzindo o som por
intermédio de um simples toque. Outra vantagem ¢ a facilidade de regravacao, que pode ocorrer infinitas
vezes. Em sua versao 3.0, o cabide ja teve cerca de mil unidades produzidas em fabricacao digital. Hoje, o
produto ja é comercializado em sites e lojas parceiras.



Um dos desafios desse processo, contudo, € a tecnologia do chip, que nao encontra similar nacional.
“Nosso maior sonho é produzir todas as pegas. Nao queremos ficar dependentes da China, que € de onde
importamos o chip de gravacao e reproducao”, destaca Adriana Sémola, socia da Santa Mdnica.

Para solucionar a questdo, a Santa Ménica buscou ajuda no Centro de Tecnologia SENAI (CTS) Automacéo
e Simulacdo. Atualmente, a parceria esta em pleno vapor. A meta principal € desenvolver uma tecnologia
inovadora totalmente brasileira. “O CTS esta investigando qual a melhor solucado tecnoldgica para nosso
produto. Caminhamos para uma evolug¢do: usar um sensor para leitura de informacao em vez do chip”,
revela a empresaria. A partir de orientagdes dos especialistas do CTS, Adriana Sémola desenvolve um novo
plano de negocio. A proposta € lancar uma linha de produtos para pessoas com necessidades especiais.

Fonte: Sistema FIRJAN - Inova.

Inovacao na industria de transformacao do
estado do Rio

Sendo a industria de transformacdo responsavel por aproximadamente metade dos em-
pregos da industria e 56,5% dos estabelecimentos industriais, como ja visto, bem como
responsavel por 86,4% das empresas entrevistadas na Pesquisa de Inovacao FIRJAN, cabe
um olhar mais atento ao grupo.

Em termos de perfil observou-se que a maioria dessas empresas esta localizada na Sede
do estado e na regiao Norte e sao em sua maioria miCro Ou pequenas empresas, cCom-

pondo /9% das empresas da industria de transformacao.

Industria total Industria de transformacao

Porte das empresas - micro 44,10% 44,90%
Porte das empresas - pequeno 34,30% 34,10%
Localizacao - Sede 36,00% 34,60%
Localizagao - Centro Norte Fluminense 14,00% 16,10%
Realizou e finalizou atividades inovativas? - SIM 26,20% 27,80%

Fonte: Pesquisa FIRJAN de Inovagdo do Estado do Rio de Janeiro.

E apresentou na media um percentual de empresas que realizaram e finalizaram ativida-
des inovativas um pouco maior do que todo o conjunto industrial, 27,8% contra 26,2%.
Bem como um percentual de empresas que tentaram ou obtiveram recursos financeiros
em editais e linhas de financiamento a inovacao tambem maior que todo o conjunto
industrial, que foi de 39,6%. A agéncia mais utilizada foi a Faperj (56,8% das empresas),
seguida do BNDES e Finep. O principal motivo para as empresas nao buscarem finan-
ciamento foi também a utilizacdo de recursos financeiros proprios (72,6% das empresas)
seguido de falta de conhecimento dos editais e linhas de financiamento para inovagao
(10,4% das empresas). E um percentual um pouco maior de empresas alegaram enfrentar

dificuldades na obtencao de recursos financeiros.



L. Industria de
Industria total

transformacao
Suf‘;\ gmprgsa ja obtleve olu tentou f)pter re<~:ursos financeiros em 39,60% 41.10%
editais e linhas de financiamento a inovacao? - SIM
Faperj 57,30% 56,80%
BNDES 25,70% 24,30%
Finep 15,90% 16,20%
Principal motivo para a empresa ndo tentar obter recursos 72 .80% 72.60%

financeiros - Utiliza recursos financeiros proprios

Principal motivo para a empresa ndo tentar obter recursos
financeiros - Falta de conhecimento dos editais e linhas de 10,40% 10,40%
financiamento para inovagao

Enfrentou dificuldades para obter recursos financeiros? - SIM 32,90% 34,30%

Fonte: Pesquisa FIRJAN de Inovagao do Estado do Rio de Janeiro.

A utilizacdo de outros mecanismos de incentivo a inovacao foi praticamente a mesma
para toda a industria, porém aqueles setores ligados a transformacao evidenciaram um
percentual um pouco maior de utilizagao da Lei do Bem e um percentual maior alegou
falta de conhecimento dos editais e linhas de financiamento para inovacao como prin-
cipal motivo para nao tentar ou nao utilizar mecanismos de incentivo. Por fim em geral
apresenta uma estrutura similar a industria como um todo, composta em sua maioria de
empresas de micro e pequeno porte, e com praticamente metade das empresas locali-

zadas nas regides da Sede e Centro Norte Fluminense.

Industria total Industria d?
transformacao
Sug emprgsa ja utilizou ou tentou utilizar algum mecanismo 21.40% 21.80%
de incentivo? - SIM
Quais mecanismos de incentivo a empresa utilizou? - Faper; 13,60% 12,80%
: . : : P
Quais meczanlsmos de incentivo a empresa utilizou? - Lei 13.60% 15.40%
da Inovagao
Principal motivo para a empresa ndo utilizar ou tentar
utilizar mecanismos de incentivo
Utiliza recursos financeiros proprios 64,70% 63,10%
Ealta d.e conheumerﬁo olos~ editais e linhas de 1730% 19.20%
financiamento para inovagdo
Vocé enfrentou dificuldades para utilizar os mecanismos de 25,00% 23.10%

incentivo? - SIM

Fonte: Pesquisa FIRJAN de Inovagao do Estado do Rio de Janeiro



Inovacao nas Representacoes Regionais

Em termos de localizacao as regides do estado apresentam algumas diferencas entre
si, com destaque a area Centro Norte, que apresentou a maior taxa de finalizacao de
atividades inovativas, 34%, em contraste com a média do estado de 26,2%. Bem como

apresenta um menor percentual de microempresas.

Porte das empresas Realizou e ... T
Principais setores da industria

de transformacao

Regional Micro e Médio finalizou atividades
pequeno e grande inovativas

- Confecgdo de artigos do
Industn’a Fotal = 78.40% 2160% 26.20% ' veftuarlo e acessorlgs -
média - Fabricacdo de produtos alimenticios

- Fabricacao de produtos de metal
- Impressdo e reproducdo
de gravacodes;
Sede 84,70% 15,30% 27,50% - Confecgdo de artigos do
vestuario e acessorios;

- Fabricagcdo de Produtos Diversos
- Confeccgao de artigos do
vestuario e acessorios;

Centro Norte* 75,80% 24,20% 34,00% - Fabricacdo de maquinas

e equipamentos;
- Fabricacdo de produtos alimenticios
Baixada Il 67,80% 32,20% 23,50% -

Qutras** 77,00% 23,00% 22,90% =

Fonte: Pesquisa FIRJAN de Inovagdo do Estado do Rio de Janeiro.

*Nota: N&o apresentou nenhuma empresa de grande porte
**Nota: Outras - Leste Fluminense, Serrana, Sul Fluminense, Baixada I, Noroeste Fluminense e Norte Fluminense



CONCLUSOES

Muito se discute sobre a importancia da inovacao para a competitividade
das empresas e do proprio pais. Porém, como evidenciado pela Pesquisa
FIRJAN de Inovacao do Estado do Rio de Janeiro, embora grande parte
das empresas se considere inovadora (63,6% das entrevistadas) pouco se
Inova na pratica, haja vista que apenas 26,2% das entrevistadas realizaram e
finalizaram atividades inovativas. Trata-se de uma contradicdo que aponta
para diferentes razdes que perpassam pelo financiamento a propria gestao

da inovacao dentro e fora das empresas.

Também apontado pela Pesquisa FIRJAN de Inovacao do Estado do Rio

de Janeiro grande parte das empresas realizam o financiamento de suas
atividades inovativas atraves de recursos proprios. Uma parcela menor,
39,6%, tenta obter recursos financeiros em editais de inovacao, sendo a
Faperj a agéncia mais utilizada (57,3% destas empresas), sequida pelo BNDES
(25,6%). Evidencia-se neste ponto a necessidade de elevacdo da utilizacao
de financiamento e diversificacao das agéncias procuradas, 0 que parece
perpassar, como também apontado pela pesquisa, por maior acesso a
iInformacao e reducao de gargalos enfrentados pelas empresas como
obtencdo de certiddes e apresentacao de garantias reais, burocracias muitas

vezes excessivas, e caréncia de corpo téecnico para elaboracao de projetos.

Realidade similar ocorre na utilizacao de mecanismos de incentivo, mas
com um percentual ainda menor de empresas tentaram ou utilizaram tais
instrumentos, 21,4% das empresas entrevistadas, sendo a Faperj e a Lei de
Inovacao os mais utilizados, por 13,6% destas (cada). Dificuldades foram
enfrentadas por 25% das empresas que utilizaram 0s mecanismaos, € 0S

principais gargalos foram os mesmos citados acima.



A Pesquisa FIRJAN de Inovacao do Estado do Rio de Janeiro tambéem
apontou um conhecimento bastante diverso das acdes ocorridas em

prol da inovacao no Brasil, sendo o Inova Empresa apontado como
principal por 12,3% dos respondentes e a Lei da Inovacdo por /,6%, sendo
estes 0s programas com maior percentual. Como referéncia no apoio a
inovacao, a FIRJAN e o Sebrae foram as instituicdes citadas por 3 em cada
10 respondentes, seguidas da Faperj (2 em cada 10), porém ressalta-se
que 22,0% nao citaram nenhuma instituicao, o que reforca a percepcao
de que o entendimento dos instrumentais voltados a inovacao é ainda

relativamente difuso para as empresas industriais fluminenses.

Frente a este cenario exposto pela pesquisa, € relevante destacar que 0s
processos inovativos ocorrem majoritariamente nas empresas, entretanto
sao, em geral, resultado de um esforco coletivo. A inovagao trata assim de
um resultado de acdes de uma rede que engloba multiplos participantes
dos setores publico e privado, o que inclui empresas, mas também
governos, universidades e institutos de pesquisa, mecanismos e instituicoes
de coordenacao e fomento, sistemas financeiros e legislativos, entre outros
atores e instrumentos. Desse modo, elevar a inovacao no estado do Rio

de Janeiro nao € uma responsabilidade apenas das empresas fluminenses,
exige um esforco conjunto dos atores envolvidos no Sistema Regional de

Inovacao. O mesmo vale para a esfera nacional.
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